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PELA PRIMEIRA VEZ, A BILLIE JEAN KING CUP CHEGA AO ESTADO DO ESPIRITO SANTO.

Nos dias 20 e 21 de novembro, Vitdria sera palco do confronto entre Brasil e Canad3, reunindo esporte de alto

nivel, torcida, experiéncia e visibilidade em torno de uma das competi¢cdes mais tradicionais do ténis mundial.

Mais do que receber grandes atletas, a cidade passa a integrar o circuito de um evento internacional que movimenta

atencdo, relacionamento e oportunidades para as marcas.
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UM EVENTO NO CORACAO DE VITORIA

A competicao sera realizada em uma arena
montada na Enseada do Su3, na drea anexa
ao Shopping Vitoria e proxima ao Parque

Cultural Reserva Vitodria.

Uma regido que ja concentra circulagao, servicos,
entretenimento e um publico estratégico para

diferentes segmentos de mercado.
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O QUE
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VOCE
TAMBEM
MOVE

O ESPORTE

A REDE VITORIA AMPLIA O EVENTO
PARA ALEM DA ARENA

A comunicag¢ao comercial do projeto estara
concentrada nas oportunidades de contato com
o publico no entorno e nas agdes associadas

ao evento, respeitando as diretrizes
internacionais da competicao para o espago

de jogo.

E nesse ambiente que as marcas poderdo
transformar presenca em experiéncia. E, com a
forca dos veiculos da Rede Vitodria, essa conexao

ganha ainda mais alcance.




OPGAO 01 « AREA EXTERNA » PARQUE RESERVA VITORIA
SUA MARCA NO CENTRO DA EXPERIENCIA

Posicionados em meio ao fluxo de entrada, saida
e permanéncia dos espectadores, os espagos
criam oportunidades para gerar visibilidade,

interacao e experiéncias de marca antes e depois

das partidas.




’ ESPACO NA AREA COMUM DE 3X3M
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OPCAO 02 « AREA COMUM DA ARENA
UM LUGAR DE DESTAQUE DENTRO DA

EXPERIENCIA

Estar na area comum da arena é ocupar um espago
privilegiado na jornada do publico, em um ambiente

de convivéncia, expectativa e conexao com o evento.




ESPACO NA AREA COMUM DE 4X4M
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CARDAPIO DE BRINDES DA MARCA DO CLIENTE
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*Imagens meramente ilustrativas



| ~

gl e
B s AT A et S T
ARENA EVO — SHOPPING VITORIA s = o o i L 55
i s :“"’T - -y

.....

R » e

AREA VIP

ESPACO EXCLUSIVO PARA CONEXOES DENTRO E FORA DAS QUADRAS

Na Arena EVO, anexa ao estacionamento do Shopping Vitdria, convidados terao acesso a uma area VIP pensada
para unir relacionamento, esporte e experiéncia.

Em um ambiente descontraido e exclusivo, o publico podera participar de partidas de ténis e beach tennis, enquanto
as marcas ganham protagonismo ao assinar individualmente uma das quadras, associando sua presenca a momentos
de interacdo, convivéncia e entretenimento.
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THE WORLD CUP OF TENNIS
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Diretor Comercial e de Marketing
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