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Toda familia tem uma receita. Toda receita conta uma historia.
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O primeiro e mais admirado reality de gastronomia do Espirito
Santo chega a 92 temporada consolidado como uma vitrine
de histdrias reais, talentos locais e sabores que fazem parte

da identidade capixaba.

Nesta nova temporada, cada receita serd ponto de partida para
historias de familia, memarias afetivas, reencontros, desafios

reais e conexdes que aproximam o publico do programa.




CHEF DE FAMILIA NAO FALA APENAS SOBRE COMIDA.
FALA SOBRE O QUE A COMIDA AJUDA A CONSTRUIR, PRESERVAR E CELEBRAR.

O consumo de midia e entretenimento tem valorizado contetidos capazes de gerar acolhimento, autenticidade,

pertencimento e memadria emocional. Nesse contexto, o reality marca uma nova forma de apresentar o projeto

ao mercado: mais do que uma competicdao gastrondmica, o Chef de Familia € um programa sobre relacdes humanas.

A nova edicdo amplia sua narrativa e passa a se apoiar em quatro pilares, ocupando um espac¢o Unico no mercado.

oo
T
AFETO

A comida aproxima
pessoas e fortalece

vinculos familiares.

CASA

O lar é o espaco onde
memaoarias sao construidas

ao redor da mesa.

CUIDADO
Cada receita carrega
atencdo, dedicacado

e responsabilidade.

IDENTIFICACAO

A culinaria preserva
historias, culturas

e tradicGes familiares.




“ToDA FAMILIA TEM UMA RECEITA.
TODA RECEITA CONTA UMA HISTORIA. ,,



APRESENTADOR DO REALITY

CHEF ALESSANDRO ELLER

Chef de cozinha, professor e referéncia da
gastronomia capixaba, Alessandro Eller une técnica,
carisma e credibilidade a frente do Chef de Familia

ha oito temporadas.

Coordenador dos cursos de Gastronomia e Panificacao
da UVV e presidente do Instituto Panela de Barro, o chef
tem uma trajetdria marcada pela valorizacdo da cozinha
regional, pela formacdo de novos talentos e pela

participacdo em importantes festivais gastrondmicos.




VENCEDOR DA 82 EDICAO 2025

MATHEUS DIAS RAMOS

O jovem capixaba Matheus Dias Ramos, de 26 anos

e comandante do Mahana Buffet, sagrou-se o grande
vencedor da 82 temporada do Chef de Familia.

O cozinheiro conquistou os jurados nas etapas finais
combinando alta técnica com uma gastronomia afetiva

inspirada em suas meméarias familiares.

‘l Eu cresci vendo minha mae e minha tia

cozinhando. A cozinha sempre foi um lugar

14/

de amor e partilha.




UM NOVO FORMATO COM TECNICA E FAMILIA DENTRO DA MESMA DISPUTA

. 12 episdios * Participacdo de familiares: * Histdrias por tras de cada prato:
Participacdes que oferecem apoio na cozinha Receitas ligadas a memorias, vinculos
* 10 participantes e fortalecem a conexdao emocional. e experiéncias que inspiram o reality.

Participantes
da 82 Temporada




PROVAS QUE REVELAM HISTORIAS

A nova dinamica do programa funciona para que cada desafio
crie situagdes reconheciveis e afetivas, transformando a comida

em ponto de encontro entre memoaria, familia e vida real.

O SABOR DA INFANCIA
O bolo preparado pela avé nas férias, a macarronada de
domingo ou o lanche que sempre esperava depois da

escola.

A MESA COM QUEM FAZ FALTA NO DIA A DIA
Preparar um prato para alguém com quem

o participante gostaria de compartilhar mais momentos.




OPORTUNIDADES COMERCIAIS
SUA MARCA INSERIDA NAS HISTORIAS

A cada episddio, o patrocinador tem a oportunidade de estar presente de maneira natural nas
provas, nas receitas, no cenario, nas redes sociais, nos conteudos editoriais, nas ativacdes

promocionais e nos pontos de contato que ampliam a experiéncia do programa.

NIVEL 1 - PRESENCA NIVEL 2 - INTEGRACAO NIVEL 3 - TERRITORIO

1. Vinheta 4. Prova 5. Patrocinio de um tema

2. Exposicao

2 i Exemplo: desafio da receita Exemplo: Momento cuidar —
econbémica. o participante contando quem

cuidou dele em um momento
dificil.

NIiVEL 4 - LEGADO

6. A marca ajuda a construir algo que
permanece depois da temporada.

Exemplo: Receitas de familia
do Espirito Santo; acervo digital de
histérias de familias capixabas.




PROVA PERSONALIZADA

Criada em parceria com a producdo do programa, a prova personalizada integra a marca a narrativa do episédio

de forma natural, conectando seus produtos e atributos ao desafio dos participantes.

Buaiz Alimentos na 82 temporada (2025) Cofril na 82 temporada (2025)




CONTEUDO REDES SOCIAIS

No perfil Rede de Sabores, a cobertura digital
acompanha o ritmo da temporada de forma
espontanea, transformando momentos,
reacgoes e histdrias do programa em conteudos
que prolongam a conversa entre os episddios
e amplia o alcance do programa.

Trés frentes alimentam essa conversa:

CHEF DE FAMILIA

Teasers, bastidores, cortes em tempo real, melhores falas,
reacdes dos jurados e momentos que repercutem durante

a competicao.

PARTICIPANTES E CREATOR

Torcida, rotina, bastidores, percepc¢des pessoais e
conteldos espontaneos que revelam novas camadas dos

personagens.

PUBLICO

Receitas, memorias afetivas, histdrias de familia,

comentdrios e conteldos inspirados pelo programa.



CONTEUDO NO YOUTUBE

O Chef de Familia amplia a experiéncia do reality

com conteudos que aprofundam receitas, memarias
e historias apresentadas ao longo da temporada.

A proposta combina produg¢des dos participantes com
formatos que convidam o publico a compartilhar suas
proprias experiéncias. Duas frentes ampliam essa

experiéncia:

ocgo
o

Conteudo gerado pelos participantes:

Receita de Familia: Ensinam receitas completas

Contetdo gerado pelo publico:

Caderno de receitas do ES: Receitas de familias
capixabas selecionadas semanalmente.

Mesa de familia: Mini depoimento de 60” a 90” (pergunta
Unica) Exemplo: O que sua familia te ensinou sobre amor?

Desafio Chef de Familia: Cozinhar com uma pessoa da familia;
Reproduzir receitas do programa e gravar historias da familia.



A EXPERIENCIA DO CHEF DE FAMILIA EM DIFERENTES PLATAFORMAS

EXTRABON

Programa Chef de Familia
82 temporada (2025)

€folha vitonq

Matérias especiais
e Pagina Especial
Rede de Sabores

Chef ae Familia
aj
Regina Presenta novos sabores de bolo cremoso

Conteudo de marca
no Instagram

“tag

| s - c = =

Merchan

Clique nas imagens e confira alguns exemplos no Instagram



https://www.instagram.com/reel/DRZzresDRoL/?igsh=bnNjN2JkbG91bDY%3D
https://www.youtube.com/watch?v=P8gUf2PcPMY&list=PLT1GTE83y9gBj8E9497E7ABWjVfpoWIta&index=7
https://www.folhavitoria.com.br/gastronomia/chef-de-familia-apresenta-novos-sabores-de-bolo-cremoso-regina/
https://www.instagram.com/reel/DTQKDwEDT_Y/?igsh=d2s4dXcxc2ZxbHly

TERRITORIO DE MARCA

O novo posicionamento do Chef de Familia permite diferentes caminhos de integracdo comercial. A marca pode se conectar a territdorios como:

MEMORIA

A comida como guardia
de histdrias, receitas
de avos, tradicdes
familiares e histérias

de imigracado.

Aderéncia:
Supermercados,

alimentos, varejo

PERTENCIMENTO
Histdrias de familias
diversas, celebragdes e

encontros.

Aderéncia:
Telefonia, bancos,

varejo, cooperativas

\%

ACOLHIMENTO

Histdrias de superacao,
doengas, momentos
dificeis e apoio

familiar.

Aderéncia:
Planos de saude,

seguros, farmacias

©}

IDENTIDADE
Culinéria regional,
imigracdo, influéncias e

marcas capixabas.

Aderéncia:
Turismo, marcas

capixabas

e

CELEBRACAO

Aniversarios,

casamentos,
conquistas, festas

tradicionais.

Aderéncia:
Bebidas, decoracao,

varejo

TRANSFORMACAO
Recomecos,
empreendedorismo,
migracao, mudanca

de vida.

Aderéncia:
Educacdo, qualificacao
profissional, instituicdes

financeiras

&>

LEGADO

Transmissdo de
conhecimento,
sucessao familiar,
empreendedorismo
familiar, negdcios

familiares.

Aderéncia:
Cooperativas,

instituicdes financeiras,

educagdo, previdéncia




82 TEMPORADA DO CHEF DE FAMILIA 2025
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Toda familia tem uma receita. Toda receita conta uma histéria.

Davi Santos
Diretor Comercial e de Marketing
27 99245-2001 » davi@redevitoria.tv.br
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