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TRANSFORMAR ™ k.

O Corrente do Bem é um abraco

coletivo em movimento. E quando

a solidariedade se une a empatia
para continuar construindo pontes
entre quem apoia uma causa

e quem precisa de acolhimento.
Sao histérias que seguem
transformando, inspirando,
multiplicando e aproximando a

esperanca de quem mais precisa.
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Na 1° temporada de 2025, com o apoio

dos nossos parceiros, unimos marcas
gue se importam a histérias que tocam,

transformando doa¢des em esperanca.
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v°9’ INSPIRAR PRA
MULTIPLICAR:»

Cada episédio nasce de uma histoéria real.

Apresentamos o personagem, langamos
um desafio que toca e, juntos, transformamos
esses momentos em esperancga para ele

e para quem assiste ao programa.

02 meses DOMINGO -10H

08 episodios inéditos com 60 minutos de duracao

Veiculagao - Dezembro 2025 e Janeiro 2026
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Os 08 episddios contardo com a participacao de

MULTIPLICAR

todas as empresas parceiras, com cada uma delas
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PRA APROX'MAR ' recebendo destaque em dois dos programas.
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v COrrente A ‘ 3 e ‘ ‘ o | 1° episédio 2025

Melhores momentos

1° temporada 2025

8° episddio 2025

CLIQUE NAS IMAGENS E ASSISTA A ALGUMAS HISTORIAS DA 1° TEMPORADA 2025



https://www.youtube.com/watch?v=l9-oEZ0FZRM&list=PLT1GTE83y9gAWfRm93PBHSKc89RwE624D
https://www.youtube.com/watch?v=yU07k9ZtyWw&list=PLT1GTE83y9gAWfRm93PBHSKc89RwE624D&index=15
https://www.youtube.com/watch?v=DMp3gf2JUCk&list=PLT1GTE83y9gAWfRm93PBHSKc89RwE624D&index=7

¥ APROXIMAR
PRA ACOLHER i

As histérias ganham vida com o apoio dos nossos
mantenedores e doadores. Com foco na jornada de
guem vive o desafio, os parceiros se envolvem de
forma verdadeira, desde a escolha do que sera doado

até o momento da entrega, cheia de emocao.

Cada parceiro faz parte da mudanga, ajudando a

transformar, de fato, a vida de quem mais precisa.

CLIQUE NA IMAGEM E VEJA UM RECADO
DO MICHEL BERMUDES PRA VOCE!



https://youtu.be/jCB3sqpMFig?si=t_-tQsZ5qi9lA5l8

* PERFIL DO PUBLICO .. ~'

LIDER DE AUDIENCIA

48%
6 57 Crescimento de 113% da
% audiéncia em relagcao ao 184%

AUDIENCIA ano anterior o
%
- LB |

04-11 12-17 18-24 25-34 35-49 50-59

+394 mil

TELESPECTADORES ALCANCADOS

‘ . 4.3,
349
61-. ‘ ' 39., . I

FEMININO MASCULINO e
DE

Fonte: Kantar ibope Media. Instar Analytics. Grande Vidria. Total domicilios. Rat%. Total individuos. Cov#. Adh%. 2025




alinhado

A0S segme dos nossos

parceiros e transformado
em narrativas que ganham

vidanaTV.

A partir do programa, sao
distribuidas em diferentes
plataformas, tocando ainda

mais pessoas.
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Davi Santos :
Superintendente ik
Comercial e de Marketing ' “..’

27 99245-2001
davi@redevitoria.tv.br
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