Serd que é possivel se apaixonar na primeira danca?



Eles se conhecem pela
primeira vez em uma pista
de danca e se apaixonam
pelo jogo de cintura do

parceiro... ou Nao!



Sera a coreografia

o cupido perfeito?

O programa Love & Dance transforma o primeiro
encontro em um espetaculo, onde solteiros se

conhecem dancando, sem dizer uma unica palavra.

L estreia ] i
episddios prevista dia/horario
13 8 de junho domingo,

as 18h00*

*Nas datas em que o Campeonato Brasileiro nao for exibido



Eles ditam o ritmo
dos passos

Felipe Andreoli e Rafa Brites apresentarao a danga,
Os casais e os bastidores, além de compartilhar videos
exclusivos dos ensaios, revelando detalhes sobre

cada dancarino.

Felipe Andreoli
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Fonte: Redes Sociais - Marco/2025
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O palco circular trara uma atmosfera intima para os dancarinos,

V 4 [ ] . . o o ,
o n rl enguanto o painel de celebridades ao lado adicionara
ce a o interacgdo.
faz parte
® s ©® As projecdes atras dos casais criarao efeitos imersivos,
d essa h ISto r I a transportando-os de cenarios romanticos a paisagens

deslumbrantes.



A melodia
fica por
conta dos
convidados

Famosos observam, analisam a
danca e a conexao dos casais e
tentam prever quais duplas vao
aceitar o convite para um encontro

depois da apresentacao.
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Dois estranhos serao selecionados P
para formarem um par a partir da o” Al
sua compatibilidade s selegéo

' O casal pré selecionado aprender3,
separadamente, a uma coreografia com seus
instrutores. A danga sera especialmente
coreografada para o casal
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o grande pPasso O encontro
Com a coreografia da danca ensaiada, '@ O casal retorna ao palco e a tela revela {
os solteiros se encontrardo pela primeira se eles escolheram se reencontrar para
vez, e dangardo juntos se conhecer melhor. Em seguida,
sentimentos participam de um bate-papo com o
“w Apd f tici . apresentador e o painel de
A POS @ pertormance, os participantes celebridades sobre a experiéncia
| se afastam em siléncio, refletindo
\ e sobre a conexdo. Nos bastidores,
< compartilham suas reacdes sobre a

\ ‘ experiéncia e o parceiro escolhido



Do treino
ao show

Vamos acompanhar de perto
0OS solteiros dessa aventuraem

suas jornadas de preparacao.



A audiéncia ficara imersa
em cada passo de danca,
disciplina, concentracao
e emocao dos candidatos
gue guerem encontrar

o0 amor de suas vidas
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Ninguém quer
perder o ritmo

O ® 501 MIL

tvvitdrio RECORD  [P€5S0as alcancadas

Fonte: Kantar ibope Media. Instar Analytics. Grande Vitoria. Total domicilios. Rat%. Total individuos.

AvRch#. dom.14h-16h. 01/01/25 a 31/03/25.



A Rede Vitéria tem
presenca inconfundivel
entre a Classe C
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Fonte: Kantar ibope Media. Instar Analytics. Grande Vitoria. Total domicilios.

Rat%. Total individuos. AvRch#. dom.14h-16h. 01/01/25 a 31/03/25. \



Falando com os mais
variados publicos

GERACAO Z
14-27 ANOS

MILLENIALS
28-42 ANOS

GERAGAO X
43-58 ANOS

BABY BOOMERS
59-75 ANOS

10-

22
28
27

Super conectados, assistem videos online e
acessam as redes sociais mais de 10x por
dia. Seguem e fazem comentarios sobre as
marcas

Conectados em vdrios dispositivos ao
mesmo tempo, assistem videos online e
acessam as redes sociais mais de 10x por
dia. Enquanto assistem TV, buscam
informacdes de produtos e servigos na
Internet

Enquanto assistem TV, permanecem
conectados a internet para buscar
informacgdes dos produtos e acessam as
redes sociais

Radio e TV sdo as principais fontes de
entretenimento, acessam as redes sociais
menos de uma vez por semana

Fonte: Kantar ibope Media. Instar Analytics. Grande Vitoria. Total domicilios. Rat%. Total individuos.
AvRchi#. dom.14h-16h. 01/01/25a 31/03/25.




Seremos o
palco desse
date as cegas

€ VOCE € 0 NOSSOo
convidado pra
fazer parte
desse encontro



TV VITORIA tgm g TV VITORIA t\gm g
2 Vinhetas caracterizadas do programa com assinatura 13 VT's de 30”, exclusivos do cliente, veiculados nos

de 5" do cliente, veiculadas na abertura e breaks do programa.

encerramento do programa




VT’S 30" 1.226.447 RS 103.376,00 RS 15.506,40
TV VITORIA

VINHETAS 5" 1.024.946 RS 77.532,00 RS 11.629,80




INVESTIMENTO MENSAL:
RS 27.136,20

No aguardo de vosso parecer

favoravel, colocamo-nos a disposicao.

Atenciosamente,

Davi Santos

Superintendente Comercial
e de Marketing

(27) 99245-2001

davi@redevitoria.tv.br

tvvitoriaa  RECORD
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