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A primeira fase do nosso projeto de revitalizacao de espacos publicos e
areas de lazer proporcionou uma oportunidade Unica para marcas que

participaram do projeto Renova Linha de Saque.

Com a reforma de duas quadras de ténis na Praca dos Namorados e a
criacdo de um mural artistico em parceria com o Instituto Cores, o projeto
foi um grande sucesso, valorizando o ambiente e gerando visibilidade para as

marcas participantes.

Esse sucesso serve de base para o proximo passo, o Renova Praga do Caué,

que continuara essa jornada incrivel de transformacao urbana.
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Renova

Linha
de Saque

Confira o video e veja como o projeto
Renova esta transformando espacos

publicos e gerando Vvisibilidade para

marcas parceiras!
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https://youtu.be/bRFLM0gewEk

Renova

Nnzen S log

Rede Vitoria e PMV se unem para revitalizar
espagos urbanos em Vitéria

Na Praca dos Namorados

A Rede Vitor a,



https://www.folhavitoria.com.br/social/andreapena/2024/07/20
https://www.folhavitoria.com.br/social/helio-dorea/2024/07/20
https://portalredevitoria.com.br/rede-vitoria/rede-vitoria-e-pmv-se-unem-para-revitalizar-espacos-urbanos-em-vitoria/
https://www.youtube.com/watch?v=B-32G4YMN0s&list=PLt8Zm1X5CazEFxbM5cfFhtdr3gHiQMG8i&index=3
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A renovacao das quadras, de ténis e de futebol, com

intervencoes artisticas criadas pelo Instituto Cores, na Pragca do

Caué, proporciona uma oportunidade exclusiva para sua
marca se destacar em um espaco publico frequentado por
familias de grande poder aquisitivo ampliando a visibilidade

da sua marca em momentos de lazer e bem-estar.
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Imagem meramente ilustrativa
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Imagem meramente ilustrativa



01 - Placa llustrada

02 - Placa Marcas

03 - Placa llustrada . . ﬁ

04 - Placa Marcas \s : ,@
‘ | e QUadraldeRrenis)y r

05 - Placa Marcas » , %\m o G

06 - Placa Marcas
07 - Placa llustrada

08 - Mural “Bem-Vindos”

As placas de marcas serao aplicadas

dentro e fora das quadras
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Davi Santos Ricardo Langra Pedro Henrique
Superintendente Gerente Comercial Gerente Comercial
Comercial e de Marketing de Desenvolvimento e Expansao de Grandes Contas

(27) 27 99245-2001 Tel.: (27)99296-8457 | (27) 99910-236 (27) 99236-4362
davi@redevitoria.tv.br ricardoal@redevitoria.tv.br pedrorp@redevitoria.tv.br



mailto:ricardoal@redevitoria.tv.br
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