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Depois de sua participacao em A Fazenda 15, Rachel
Sheherazade conquistou o publico e vai estrear no
entretenimento, apresentando a nova temporada

de A Grande Conquista.

4.5MM

seguidores

1.6MM X

seguidores
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PRESENGA ATIVA
ol ENTRE TODAS AS
GERAGOES

de espectadores alcancados

MAIOR REALITY

com menor zapeamento de canal entre as
principais emissoras de TV aberta e streaming.

no género reality show

A GRANDE Il:\
CO N ) 2 Fonte: KIM - Instar Analytics - RM — 08/05/2023 a 20/07/2023 - A GRANDE CONQUISTA - RECORD - AvNumStm (Competicdo Faixa Horaria - TT Individual) - Género Reality Show
\

- Cov% (Projecéo Atlas de Cobertura 2024 - Universo Individual: 194.458.143 ) - TV Aberta: REC, GLO, SBT, BAND, REDETV!- Streaming: Contelddo de TV/ Video sem ReferénciaO
!



,,’ 2 CLASSE SOCIAL TV (%)

ATRAINDO

TODOS OS APAIXONADOS POR

REALITY

GENEROS (%)

ELAS

FAIXA ETARIA (%)

6
Vv _E 4 ) 1 27

4-M 12-17 18-24 25-34 35-49

p7@ S BOE) e f23 - (37

18-24  25-34  35-44 45+

o QNN

REDES ) 11 30 30 29

18-24 2534 3544 45+
4 S——
5
F L4

§& '€
sesaceQUISTA
CO N 2 Fonte: Kantar IBOPE Media - Instar Analytics - Regiées Metropolitanas | A Grande Conquista| 01.02 a 21.12.23| %ADH e %COV média mensal projetada no Atlas de Cobertura 2023 da RECORD - Universo Individual:

_— 201.123.668 | Fonte: Comscore - UV - Multi-Platform - Periodo: 01/01/23 a 30/11/23 |[Meta Business e Youtube Studio | Dezembro/ 2023.

19

50-59

28

60+




£ SE TRATANDO DO

REALITY DE CONFINAMENTO

POSSUI
O
b & 4 8 O
DE PREFERENCIA

ENTRE OS ESPECTADORES
DO GENERO

(-

peeserQUISTA




A GRAN

CO

UANTO

VINES CONTEUDO,

e

INDICE DE AFINIDADE

2,

[ ——

\_

—1
[=Axg

E

I

506 Participar de um programa de TV ou jogo / Participar de
votacdes

28 4 Fazer comentarios nas redes sociais sobre os programas que
esta assistindo

28" Usar a internet para saber mais sobre um programa /
Pessoas vistas num programa de televisao

:268 Ler comentarios nas redes sociais sobre os programas que
esta assistindo

148 Acessar a internet por celular, smartphone e/ou tablet
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Programas de Realidade/Reality Show.

|




®

RECORD

205MM

de pessoas com acesso aos conteudo
da RECORD através das diversas
plataformas em todo Brasil.

(TV Linear, PlayPlus, Portal R7 e Redes Sociais)

FERQUISTA

Fonte: Atlas de Cobertura da RECORD 2024. | TOTAL AUDIENCE R7 MULTIPLATAFORMA | COMSCORE Jan/24.



A JORNADA ATE A GRANDE CONQUISTA

FINAL
1VENCEDOR

O publico vai definir
guem serd o grande
ganhador do prémio de

FASE 2 1 milhdo de reais.
Os 20 vencedores da vila entram
na mansao para conquistarem o __- &
PARTICIPANTES prémio final.
) ENTRAM NA
MANSAO

2]

MANSAO
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| FASE 1 FASE 1 FASE 1

k Uma dinamica de apontamento antes Em cada prova na vila Durante a fase f‘ia vila,

I Ig= =3I de cada prova ira selecionar quem vai dezenas serdo enviad:)s algur?s i:orgpet!(::r.res

= disputar a prova e correr o risco de . ganhardo do publico vagas

I w elirzinagéo’.) para a zona de risco; DIAS DE~ diretas na manséo;
COMPETICAO

i ATE A FASE DA




DIVIDIDO EM DUAS FASES, O JOGO E TOTALMENTE
COMANDADO PELA AUDIENCIA E A MISTURA ENTRE
CELEBRIDADES E ANONIMOS GARANTE A EMOCAO.

ESTREIA DA VILA _———
22 de abril

EPISODIOS >
88 UNFR

ESTREIA DA MANSAO
09 de maio

EXIBIGAO
Seg a Dom, 22h30
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O OBJETIVO E CONQUISTAR UMA
VAGA NA MANSAOE IR PARA A
PROXIMA FASE DO JOGO!

Na Vila, cada casa tera um chefe e os
moradores precisarao dividir a comida, o

espaco, as camas e tudo mais.

Na convivéncia, alguns ganharao refeicoes I
especiais € pequenos luxos, enquanto outros \ ' ,
precisarao resistir as tentagcoes e aguentar
firme com o que tém, ou sofrerdao sérias
consequéncias.

Os moradores passarao por diversas provas e
dindmicas em grupo que os levarao a “Zona
de Risco”, momento em que o publico vota,

escolhe os favoritos e elimina o restante.



Nesta nova etapa, os 20 sobreviventes da Vila,
qgue o publico escolheu, entram na Mansao.

A partir de agora, em um ambiente de luxo e
conforto, terdo que provar se o que vale mais é

popularidade ou a superacdo de desafios para
conquistar o prémio final.
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COM DINAMICAS SEMANAIS CHEIAS DE EMOGCOES, A
MANSAO CONTARA COM DOIS DONOS POR CICLO,
PROVAS, VOTACOES, ELIMINACOES E PROMETE MUITAS
REVIRAVOLTAS, ATIVIDADES E FESTAS INCRIVEIS!

SEGUNDA TERCA QUARTA QUINTA
GRAVADO AO VIVO AO VIVO AO VIVO

Repercussao das indicagdes;
Atividade de apontamento; Especulagao de votos; Prova da Virada; Dia de eliminagdao de um
Interatividade dos Donos; 9 Noite de indicagcado para % Indicacao do Vencedor da 9 dos participantes da
Convivéncia. Zona de Risco. prova; Zona de Risco
Abre votacao.
\ o Y . 24 o AN J
SEXTA SABADO DOMINGO
GRAVADO GRAVADO GRAVADO
Repercussao da eliminacao; Festa. bés festa e Atividade
Troca de Poder, Distribuicdo | —> il - Dia da Conquista e
convivéncia = S
das tarefas da casa. convivéncia
L / N / - /




Qu| PREVALECE A

Durante toda a temporada, o publico tera a chance de
participar ativamente, tomando decisdes que vao
impactar os rumos da competicao.

E depois de tantos desafios, o objetivo € conquistar

O GRANDE PREMIO FINAL DE

FERQUISTA




No aguardo de vosso parecer favoravel,
colocamo-nos a disposicao.

Atenciosamente,

Pedro Henrique Rezende
Gerente Comercial

de Grandes Contas

Tel.: (27) 99236-4362

pedrorp@redevitoria.tv.br

A G RA N D E I l‘\ Ricardo Langra
Gerente Comercial
de Desenvolvimento e Expansao
Tel.: (27)99296-8457 | (27) 99910-2361

ricardoal@redevitoria.tv.br

Davi Santos
Superintendente
Comercial e de Marketing
(27) 27 99245-2001

davi@redevitoria.tv.br
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