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UM ESTADIO
CHAMADO LAR

AS MAIORES TORCIDAS DO BRASIL.

Um canal e inimeras formas de marcar presenca

em toda a jornada do torcedor. A temporada

nem comecgou e ja da para cravar o campeao!




+ 131 MILHOES
DE FAS ESTAO
NA RECORD TV

VICE-LIDER DE AUDIENCIA ENTRE OS ESPECTADORES
DE PARTIDAS DE FUTEBOL AO VIVO NA TV ABERTA
E SUPERANDO A 32 EMISSORA EM 16%

CS - RM - JAN A ST/



AS TORCIDAS DE MAIOR R
REPRESENTATIVIDADE
DO BRASIL ESTAO
NA RECORD TV
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DOS TELESPECTADORES
7 40/ DA RECORD TORCEM PAR
0 ALGUM TIME DO RJ OU SP
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DO CARIOCA 2021 -

11 30 AUDIENCIA R .:
y~ /0 DOMICILIAR i

32% superior ao tempo de permanéncia do género Futebol

.......

oy

na TV Aberta, em 2021. Crescimento da audiéncia em todas
as pracas nos jogos da final, em relacao a média da faixa

horaria dos 4 sabados anteriores. Lider de audiéncia nos jogos

da final. no RJ, VIT, MAN e DF e vice-lider nas demais pracas.

+ 47 MM :)I:PRESSGES

+ 1,2 MM DE VIDEOS VIEWS ‘ 4 8 DE
+ 5 MM DE USUARIOS UNICOS p - MM ivpacros

+ 2,2 MM DE INTERACOES EM
PUBLICACOES COM A MARCA

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - INSTAR ANALYTICS - REGIOES METROPOLITANAS - FUT CAMP CARIOCA VIVO - 02/MAR A 02/MAI - TV ABERTA: REC, GLO, SBT,
BAN E RTV - GENERO FUTEBOL - JAN A MAI 21 E: STILINGUE, FACEBOOK ANALYTICS, INSTAGRAM ANALYTICS, TWITTER ANALYTICS YOUTUBE STUDIO E G.A.



UMA NOVA EXPERIENCIA
PARA O TORCEDOR UMA
ALTERNATIVA DIFERENCIADA

PARA PATROCINADOR
. 2 =
0 L
677 72
CONFIAM E
SE INTERESSAM GOSTAM
PELOS COMERCIAIS DE RELAXAR
DE TV NA DECISAO ASSISTINDO
DE COMPRA ~anls v

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - TGI 2021 R1 COVID (AGO/20 A MAR/21) - GRUPO RECORD: ASSISTIU RECORD TV OU RECORD NEWS OU ACESSOU R7 NOS ULTIMOS 7 DIAS - DECLARA TORCER PARA TIMES DE FUTEBOL DE SP OU R/



UMA EXPERIENCIA QUE
ULTRAPASSA O CONCEITO

DE PLATAFORMAS

ENQUANTO ASSISTEM
63 % TV, ACESSAM A INTERNET
PELO SMARTPHONE

6% ACIMA DA MEDIA DA POPULACAO

ENQUANTO ASSISTEM

43 % TV, FAZEM BUSCAS NA
INTERNET SOBRE

PRODUTOS ANUNCIADOS
11% ACIMA DA MEDIA DA POPULACAO

ENQUANTO ASSISTEM
37 % TV, COMENTAM NAS REDES
SOCIAIS SOBRE O PROGRAMA

16% ACIMA DA MEDIA DA POPULACAO

REDES SOCIAIS
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2 SEMIFINAISE 1 FINAI.
PARA TODO O BRASIL
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JAN | FEV | MAR | ABR

CARIOCAO

PATROCINADOR PRESENTE DE JANEIRO A ABRIL
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18 JOGOS, SENDO 14 EXIBICOES SIMULTANEAS E COMPARTILHADAS

PERIODO: 26 DE JANEIRO A 03 DE ABRIL DE 2022
EXIBICAO: MERCADO NACIONAL - QUARTA OU QUINTA-FEIRA AS 21H30

SABADO AS 21H OU DOMINGO AS 16H
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